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1. WIMM und Influencing

Bildnachweis: https://www.pexels.com/photo/people-coffee-meeting-team-7096/
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Quelle: Zabel, C.; Pagel, P., Telkmann, V.; Rossner, A. (2020). Zeit für die global vernetze Echtzeitmedienwirtschaft – Zeit für neue Theorie? In Beyond 
Digital, S. 147-168

Zabel, C.; Pagel, P., Telkmann, V.; Rossner, A. (2019). Coming to town. Importance of agglomeration factors for media cluster development in the German 
online video industry. Im Journal of Media Business Studies 

Zabel, C.; Pagel, P. (2018). Strategische Steuerung von Influencer Marketing Kamapagnen. Im Marketing Review St. Gallen,  S. 74-85
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WIMM und Social Media

• Studien
• Marketing Review St. Gallen 2017

• Befragung von Influencern
• 212 Befragte

• Marketing Review St. Gallen 2018
• Analyse einer Influencer-Kampagne
• Spe(c)ktakel-Kampagne von Burger King

• Journal of Media Business Studies 2019
• Befragung von Firmen
• 1.324 wirtschaftliche Einheiten 
• 101 Befragte

• DI-GEST Digital Storytelling 2020-2023
• Studie zu Nutzern

• Videos
• SWR-Landesschau vom 19.08.2019 

https://www.swrfernsehen.de/landesschau-rp/gutzuwissen/video-642.html 

• “Mein Alltag als Influencerin“ (WS 19/20)
https://www.campus-tv.uni-mainz.de/wp2/index.php/2019/11/22/mein-alltag-als-influencerin/

1. WIMM und Influencing
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Bildnachweis: https://www.instagram.com/janihager/?hl=de
Quelle: di-gest.hs-mainz.de
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Forschungskolleg DI-GEST

„Forschungskolleg DI-GEST – Digitalisierung 
gestalten: Digital Storytelling“

di-gest.hs-mainz.de

Ziel: Die Chancen und Risiken neuer digitaler Technologien erkennen 
und zielgerichtete Veränderungsprozesse optimal nutzbar machen.

Aufgaben: Untersuchung der anwendungsgetriebenen Transformation 
von Nutzungsprozessen: Studien zu den Möglichkeiten von 
Veränderungen der Kundschaftskommunikation in digitalen 
Medienumgebungen durch „Digital Storytelling“ und deren Einfluss 
auf das Konsumverhalten.

Förderprogramm: Forschungskolleg „DI-GEST – Digitalisierung 
gestalten“, kofinanziert vom Ministerium für Wissenschaft, 
Weiterbildung und Kultur RLP.

Laufzeit: 01.07.2020 – 30.6.2023

1. WIMM und Influencing

https://www.instagram.com/janihager/?hl=de
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2. Creator Economy und Influencing
(Management)

Bildnachweis: https://step-tech.pl/ger/so-loschen-sie-das-zoom-profilbild-auf-ihrem-
telefon-oder-computer/
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Wer sind Sie?

Kreative

Privatpersonen

Institutionen

Unternehmens-
vertreter
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Studiengang „Digital Media“

1. WIMM und Influencing

MEDIEN

MANAGE-
MENT

IT

Digital
Media

Medien

ManagementIT

Gestalterisch-
betriebswirtschaftliche
Kompetenz

Technisch-
gestalterische 
Kompetenz

Technisch-
betriebswirtschaftliche
Kompetenz
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2.Creator Economy 
und Influencing

(Management)

Bildnachweis: https://www.pexels.com/photo/writing-notes-idea-class-7103/
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Deutscher Start-Up Monitor 2020 (DSM 2020)
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Legende:
• Studie zeigt den Anteil einzelner 

Branchen im Start-Up Ökosystem in 
Deutschland

• Medien- und Kreativwirtschaft hat nur 
einen Anteil 1,9% von im Start-Up-
Ökosystem

• Befragt wurden 1.866 ökonomische 
Einheiten

2. Creator Economy und Influencing
(Management)

Quelle: https://deutscherstartupmonitor.de
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Nach Werbeeinnahmen in Deutschland 2017 (Quelle ohne Gewähr)
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2. Creator Economy und Influencing
(Management)
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Vermögendste YouTuber 2021 aus Deutschland (Quelle ohne Gewähr)
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Legende:
• Gesamtvermögen der einzelnen 

YouTuber aus Deutschland 2021

• Simon Unge mit 5,2 Mio. € an der 
Spitze 

• Alle Top-10 YouTuber sind 
Millionäre

2. Creator Economy und Influencing
(Management)

Quelle: https://youjoy.de/reichste-youtuber-deutschlands-2021-top-10-deutsche-
videoproduzenten/
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Geschätzte Preise pro Post auf Instagram 2021 weltweit (Quelle ohne Gewähr)
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Legende:
• Christiano Ronaldo ist mit Preisen bis 

zu fast 800 000 $ der Bestverdiener

• Preise pro Post auf Instagram wurden 
für die größten Influencer*innen 
geschätzt

2. Creator Economy und Influencing
(Management)

Quelle: https://influencermarketinghub.com/instagram-highest-paid/
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Quelle: https://www.lfk.de/forschung/online-video-monitor/online-video-monitor-
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Marktvolumen 2020 und Prognose für 2025

Im Jahr 2020 lag das Marktvolumen für Online-Video-Werbung in 
Deutschland bei 1,3 Mrd. Euro netto. 

Laut Goldmedia-Prognose wird der Markt bis 2025 auf 2,2 Mrd. Euro 
wachsen - eine Zunahme von 68% gegenüber 2020.

„Das Marktvolumen beschreibt die gesamte Absatzmenge oder den gesamten Umsatz eines 
Produktes auf einem bestimmten Markt während eines definierten Zeitraums“

2. Creator Economy und Influencing
(Management)
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ohne Gewerbe 
(keine 

Umsatzsteuer-
ID)
17%

Einzelunternehmer/
in (Privatperson)

60%

GbR
6%

GmbH
11%

GmbH & Co. 
KG
1%

UG
4%

Sonstiges
1%

Professionalisierung der Webvideo-
Branche

• 60% der YouTuber agieren als 

Einzelunternehmer/in
• 17% haben kein Gewerbe 

angemeldet und 

• etwa ein Viertel als 

Personengesellschaft.

Quelle: Zabel, Pagel et al. (2018) (n = 160).2. Creator Economy und Influencing
(Management)
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Quelle: Zabel, C.; Pagel, P., Telkmann, V.; Rossner, A. (2019). Coming to town. 
Importance of agglomeration factors for media cluster development in the German 

online video industry
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Vom Amateur zur Firmen-Netzwerken

5. Relokatation
zu Medienstandorten

1. Amateur

2. Creator Economy und Influencing
(Management)

2. Semiprofessionell
4. Bündelung zu 

Firmen
3. Professionell
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3. Technologie des 
Influencing (IT)

Bildnachweis: https://www.pexels.com/photo/close-up-of-drinking-glass-248152/
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Quelle: https://www.lfk.de/forschung/online-video-monitor/online-video-monitor-2021 Prof. Dr. Sven Pagel
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WELCHE PLATTFORMEN WERDEN GENUTZT?

Genutzte Kanäle zur Video-Verbreitung 2021

Legende:
• 158 Befragte
• Durchführung durch die 

Landesmedienanstalt Baden-Württemberg 
und der bayerischen Zentrale für Medien

• Instagram und Facebook werden jeweils von 
75% der Befragten genutzt und sind an der 
Spitze der Liste

• TikTok wird schon von 23% der Befragten 
benutzt

3. Technologie des Influencing (IT)
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Bildnachweise: https://www.hootsuite.com/de/
https://www.falcon.io/

https://swat.io/de/
https://buffer.com
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Beispielhafte Tools 

Preis

Unterstützte 
soziale Netzwerke

• Funktionalitäten
• Mehrere Profile und Channelmit einer Anwendung verwalten (Instagram, Facebook etc.)
• Postings planen, fertigstellen und terminiert hochladen
• Auswertungen und Analysen vornehmen

3. Technologie des Influencing (IT)

https://www.hootsuite.com/de/
https://www.falcon.io/
https://swat.io/de/
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Zur Datenauswertung von Social Media

• Funktionalität
• Erstellung von Reports und Strategien 

• Social Blade 
• DataLion 

• ChannelCrawler
• StoryClash

Bildnachweise: https://www.hootsuite.com/de/
https://www.falcon.io/

https://swat.io/de/
https://buffer.com

3. Technologie des Influencing (IT) Prof. Dr. Sven Pagel
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Quelle: https://www.statista.com/statistics/1211939/monthly-downloads-of-
clubhouse-by-region/
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Beispiel: Monatliche Downloads von Clubhouse ab Septemer 2020

• APAC = Asia Pacific (China etc.)
• EMEA =Europa, mittlerer Osten & Afrika

• NALA= Nord- und Lateinamerika

• monatliche Downloads von 
ClubHouse ab September 2020 
(Zahlen von AppMagic)

• Starker Anstieg der Downloads im 
Februar (mehr als 9 Mio.)

• Einbruch der Downloads danach 
(nur noch fast 3 Mio. monatlich)

• Anstieg im Juni (über 8 Mio.) 
wahrscheinlich auf App-Launch 
für Android zurückzuführen

3. Technologie des Influencing (IT)
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4. Redaktion & Gestaltung 
(Medien)

Bildnachweis: https://www.pexels.com/photo/macbook-air-apple-pen-notes-7377/
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Quelle: https://allairt.com/insights/influencer-marketing/mikro-vs-makro-influencer-
wer-ist-effektiver/
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Reichweite und Authentizität in Bezug auf die Anzahl der Follower

4. Redaktion & Gestaltung (Medien)



WIRTSCHAFT
HOCHSCHULE MAINZ
UNIVERSITY OF
APPLIED SCIENCESVISUELLE DARSTELLUNG
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MrWissen2go als Beispiel

• Interessante Thumbnails sind wichtig à Grundlage für Klicks
• Interaktive und optisch ansprechende Darstellung mittlerweile unerlässlich

4. Redaktion & Gestaltung (Medien)
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The Simple Club als Beispiel

• Erklärvideos zu Themen aus der 
Schule und dem Studium etc.

• Einfache Form des Erklärens
à viele gestalterische 
Veranschaulichungen (siehe hier 
das grüne Auto)

4. Redaktion & Gestaltung (Medien)
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Quelle: https://de.statista.com/statistik/daten/studie/1076160/umfrage/nutzungshaeufigkeit-von-
podcasts-in-deutschland/

https://de.statista.com/statistik/daten/studie/1030998/umfrage/wachsende-bedeutung-von-instagram-
video-features-in-deutschland/
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Live Formate Podcast Nutzung

• Vor allem auf Instagram und Twitch
• Starker Zuwachs der Nachfrage

• Auf allen Plattformen
• Ebenso starker Zuwachs der Nachfrage

4. Redaktion & Gestaltung (Medien)

https://de.statista.com/statistik/daten/studie/1076160/umfrage/nutzungshaeufigkeit-von-podcasts-in-deutschland/
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Veränderung der Online-Video-Produktion 

4. Redaktion & Gestaltung (Medien)

• 158 Befragte durch die 
Medienanstalt Baden-Würtemberg

• Mehrfachnennungen möglich
• Videos werden vor allem:
• Kürzer (45%)
• Live-Gestreamt (36%+19%)
• Mobil optimiert (19%)
• Hochwertig produziert 

(18%+11%)

Quelle: https://www.lfk.de/forschung/online-video-monitor/online-video-monitor-2021
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5. Fazit

Bildnachweis: http://abload.de/img/img_6215y3urr.jpg
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1. Trend (Management): 
Professionalisierung der Influencer

2. Trend (Technologie): 
Plattformen werden volatiler

3. Trend (Redaktion/Gestaltung): 
Neue Formate

5. Fazit
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I. Beiträge in Fachzeitschriften
1. Zabel, C.; Pagel, P., Telkmann, V.; Rossner, A. (2020). Beyond 

Digital Zeit für die global vernetze Echtzeitmedienwirtschaft –
Zeit für neue Theorie? S. 147-168

2.Zabel, C.; Pagel, P., Telkmann, V.; Rossner, A. (2019). Coming to
town. Importance of agglomeration factors for media cluster
development in the German online video industry

3.Zabel, C.; Pagel, P. (2018). Strategische Steuerung von 
Influencer Marketing Kamapagnen. S. 74-85

II.Weiterführende Video-Links
1. https://www.campus-tv.uni-

mainz.de/wp2/index.php/2019/11/22/mein-alltag-als-
influencerin/

2. https://www.swrfernsehen.de/landesschau-
rp/gutzuwissen/video-642.html 

5. Fazit
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Welche Fragen haben Sie?

Hochschule Mainz
Fachbereich Wirtschaft

Prof. Dr. Sven Pagel

Forschungsgruppe WIMM 

Wirtschaftsinformatik und Medienmanagement
Raum A0.18/A0.21/A0.22

Lucy-Hillebrand-Straße 2

55128 Mainz

Mail: sven.pagel@hs-mainz.de

Tel.: 06131 / 628-3320

Web: wimm.hs-mainz.de
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